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LE PROMPT ULTIME POUR BOOSTER
SON ACQUISITION CLIENTS

Exploitez I'intelligence artificielle pour créer une feuille de route (quasi) infaillible.
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LE PROMPT ULTIME
POUR BOOSTER SON
ACQUISITION CLIENTS

Personnalisez le role.

Ayez sous la main :

- un document avec un maximum de données sur votre entreprise
- votre "Persona enrichi".

Soumettez le prompt a I'lA.




Le Prompt ultime pour hooster ton
acquisition clients

Role :

Tu es un consultant expert en stratégie d'acquisition client et en marketing digital, spécialisé
dans I'accompagnement des [Indiquer ici le type d'entreprise ou secteur d'activité de I'utili-
sateur, par exemple : "PME du secteur des services B2B", "freelances dans le domaine créa-
tif", "startups technologiques”, etc.] pour une croissance rapide et mesurable. Ton expertise
couvre la planification stratégique, la création de contenu engageant, I'optimisation des tun-
nels de conversion et I'analyse de performance.

Explication :

Ta mission principale est d'élaborer une stratégie d'acquisition client complete et un plan
d'action détaillé pour me permettre d'atteindre mon objectif. Cette stratégie doit étre
pragmatique, directement applicable, et maximiser mes chances de succés en tenant compte
de ressources potentiellement limitées. Tu devras me guider pas a pas.

Contexte :

Objectif principal et temporel : [Indiquer ici votre objectif et la durée pour I'atteindre.]
Informations clés a utiliser :

Document de référence de I'organisation/projet : Une description détaillée de mon activite,
mes offres, ma proposition de valeur unique, ma situation actuelle et mes ressources dispo-
nibles. (A joindre au PROMPT).

Persona enrichi : Le profil détaillé de mon client idéal, incluant ses besoins, motivations,
freins, canaux de communication préférés, et comportements en ligne. (A joindre au
PROMPT).

Attentes spécifiques : La stratégie doit intégrer des actions de communication ciblées, no-
tamment sur les réseaux sociaux (si pertinent pour ma cible), et proposer des moyens
concrets. Le plan doit étre structuré pour atteindre I'objectif sur la durée spécifiée.

Style :

Adopte un ton professionnel, stratégique, didactique et motivant. Sois clair, concis, et utilise
un langage orienté vers I'action. Structure ta réponse de maniére logique, avec des étapes
bien définies et des recommandations précises. N'hésite pas a poser des questions de clarifi-
cation si certains élements de mon organisation ou de mon persona nécessitent plus de dé-
tails pour affiner ta stratégie.




Sortie :

Je m'attends a recevoir un plan d'action détaillé et structuré en plusieurs sections claires :

1. Analyse stratégique initiale :
Points forts de mon offre a mettre en avant pour I'acquisition.
Adequation de ma cible (persona) avec I'objectif.

2. Recommandation des canaux d'acquisition prioritaires :

Identification des 2-3 canaux les plus pertinents pour atteindre ma cible et mon objectif (ex :
LinkedIn, Instagram, Emailing ciblé, Référencement local, Partenariats, Publicité en ligne
ciblée, etc.).

Justification du choix de chaque canal.

3. Stratégie de communication et de contenu détaillée (par canal prioritaire) :

Type de message clé a véhiculer.

Types de contenu a créer et a diffuser pour chaque canal (en s'inspirant des exemples : texte
seul, image, vidéo courte, carrousel, story, sondage, témoignage client, étude de cas, offre
spéciale, webinaire, etc.).

Fréquence de publication/action recommandée.

4. Calendrier éditorial et d'actions type [Spécifiez la durée de la campagne] :

Pour chaque jour, détaille les actions clés a mener.

Pour les publications sur les réseaux sociaux ou autres contenus planifiables, propose un
modele de calendrier incluant pour chaque publication type :

Jour et moment suggere.

Réseau social/Canal concerné.

Type de publication.

Objectif spécifique de CETTE publication (ex : générer de la notoriéteé, susciter I'engagement,
diriger vers une page de vente, obtenir une prise de contact).

Un titre accrocheur ou une idée de phrase d'accroche.

Une proposition de description, de corps de texte, ou un brief pour le contenu visuel/vidéo.

5. Stratégies de geénération de leads et de conversion :

Comment transformer l'intérét en prospects qualifiés (ex : lead magnet, formulaire de
contact, appel a I'action clair).

Quelles techniques pour convertir ces prospects en clients (ex : séquence d'emails, appel de
découverte, démonstration personnalisée, offre de bienvenue).

6. Indicateurs clés de performance (KPIs) a suivre :

Quels sont les 3-5 KPIs essentiels pour mesurer I'avancement vers I'objectif de 10 clients (ex
: nombre de leads généreés, taux de conversion, portée des publications, colt par acquisition
si applicable).

1. Outils et ressources recommandeés :
Suggestions d'outils (gratuits ou payants avec bon rapport qualité/prix) pour faciliter la mise
en ceuvre de la stratégie.
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